O HUMANINSTITUT

Human Logistic

POLIT BAROMETER

= = ‘. Vorstellen
KARNTEN JANNER 2013

WIE DIE KARNTNER SEELE AUF DIE POLITISCHEN ZUSTANDE
IM LAND REAGIERT. ERKENNTNISSE FUR POLITSTRATEGEN.

Der banal lautende Spruch: ,Jedes Land hat die Politiker, die es verdient, ist auch in
Kérnten bedingt richtig. Karntens Politik war immer von den das Land regierenden
Leitpersonlichkeiten gepragt, die sich auch als Landesvater politisch verkauften.
Ob Leopold Wagner oder zuletzt J6rg Haider, beide kompensierten in ihrem solitaren
Machtgehabe das in Karnten stark ausgepragte Minderwertigkeitsgefthl, indem sie
der Bevdlkerung das Gefuihl der Wehrhaftigkeit gegen Feinde von auBen gaben und
geben. Ob es der als Wasserkopf Wien bezeichnete Zentralismus oder das
Feindbild, welches in den Fremden gesehen wird, war, immer wieder gelang es den
Machtigen alle sonstigen Unzulédnglichkeiten im Lande hinter diesen Feindbildern zu
verbergen. Den Wirkungsmechanismus hat der international bekannte Karntner
Kommunikationspsychologe Paul Watzlawick, in treffendster Form beschrieben.
In einem Land, wo man sich besser durch Gesang ausdriicken kann, vermischt,
verwechselt oder verdrangt man eigene Fehler und Unzuldnglichkeiten, die man
einerseits auf die Feindbilder Gbertragt, andererseits projiziert man die Hoffnungen
und Winsche auf eine Flhrerpersénlichkeit, die als Wunderwuzzi alle Sorgen und
Méangel ausgleichen soll. Die Freiheit, von der manche in ihren politischen
Programmen sprechen, erweist sich als politisches Trugbild, welches wegen der
beschriebenen Mechanismen der Minderwertigkeit in Karnten weiter wirkt und das
Wahlverhalten bedeutend beeinflusst.

Untersuchungszeitraum: 16.01.2013 bis 23.01.2013
Stichprobe: Karnten weit 650 Personen nach dem Quotaverfahren
Verantwortlicher Ansprechpartner: Dr. Franz Witzeling,

Soziologe und Psychotherapeut, Leiter des Humaninstituts
Statistische Analyse: Mag. Daniel Witzeling, Psychologe
Stichprobenselektion: Fabio Witzeling, B.A., Research
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FRAGEN - ANTWORTEN - ERGEBNISSE - ANALYSEN

Frage 1:
~Wenn am kommenden Sonntag Landtagswahlen in Karnten
waren, welcher Partei wirden Sie lhre Stimme geben?*
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Frage 1: ,Wenn am kommenden Sonntag Landtagswahlen in Karnten waren,
welcher Partei wiirden Sie Ihre Stimme geben?“
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LANDESHAUPTMANN DIREKTWAHL

Frage 2:
~Welchen der folgenden Kandidaten wiirden Sie zum Landeshauptmann wahlen?*

LANDES-
HAUPTMANN

Direktwahl
Ober- Bucher Kofer

nosterer
23% | 20% 9% 12% | 15% 21%

Frage 2: ,Welchen der folgenden Kandidaten wiirden Sie zum
Landeshauptmann wahlen?“
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INDIREKTE ERFASSUNG DER

PARTEIPRAFERENZ & WAHLMOTIVE

Frage 3:
~Welche der folgenden Parteien soll lhrer Meinung
nach in der nadchsten Landesregierung vertreten sein?*
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Frage 3: ,Welche der folgenden Parteien soll lhrer Meinung nach in der
nachsten Landesregierung vertreten sein?
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Frage 4:
~Welche der folgenden Parteien verfugt lhrer
Meinung nach Gber das beste Programm?*
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Frage 4: ,Welche der folgenden Parteien verfiigt Ihrer Meinung nach uber das
beste Programm?“
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Frage 5:
-Welche der folgenden Eigenschaften sollte ein Landeshauptmann haben?*
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POLIT-PROFILING

Frage 6:
-Wie bewerten Sie die folgenden Politiker in

Bezug auf die genannten Eigenschaften?®
(Schulnotensystem 1 = Sehr gut bis 5 = Nicht geniigend)
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HUMANINSTITUT
(Klagenfurt & Vienna)

PERSONAL
ENTWICKLUNG

Medien-

MARKT- Architektur

MEINUNGS-

Logistik &

& BERATUNG i
Dramaturgie

FORSCHUNG
Das HUMANINSTITUT (Klagenfurt & Vienna) als ,Independent Science Network"
und Forschungsagentur hat die politische Situation in Kérnten aus der Perspektive
der Karntner und Kaéarntnerinnen mit multi-methodalen und multimodalen
wissenschaftlichen Methoden untersucht.

METHODISCHER BLOCK

Stichprobenselektion und
Verteilung sowie Operationalisierung

METHODIK:

Untersuchungstyp: One Shot Case Study
Untersuchungsart: quasiexperimentelle deskriptive Felduntersuchung
Untersuchungsdesign: Querschnittuntersuchung

Erhebungsinstrument: standardisierter sozialwissenschaftlicher Fragebogen
Stichprobe: Karnten weit 650 Personen nach dem Quotaverfahren
Statistische Analyse: deskriptiv statistische Auswertung

Ergebnisse: Prozentwertstatistische Darstellung der Ergebnisse

Untersuchungszeitraum: 16.01.2013 bis 23.01.2013
Verantwortlicher Ansprechpartner: Dr. Franz Witzeling,

Soziologe und Psychotherapeut, Leiter des Humaninstituts
Statistische Analyse: Mag. Daniel Witzeling, Psychologe
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SOZIALWISSENSCHAFTLICHE BEFRAGUNG basierend auf

PSYCHO- und SOZIOMETRISCHEN PARAMETERN.

FRAGEN-INVENTAR der Befragung
Erhebungsdimensionen:

1.) INFORMATION
@ 2.)IMAGE

3.) MOTIVATION

Diese Dimensionen bilden die Grundlage fir die empirische Analyse und die
Interpretation der erhobenen Ergebnisse. Sie sind auch die impliziten Faktoren der
erfassten Fragestellungen.
ANALYSE: Die Person des Spitzenkandidaten und die damit
verbundene Personlichkeit kristallisiert sich als auBerst wahl-
entscheidender Faktor heraus. Der Landeshauptmann-Bonus
(siehe Frage 2) manifestiert sich als wesentliche EinflussgroBe

und steht damit vor der Bedeutung des Parteiprogramms
(siehe Frage 4) und wirkt sich zentral als Effekt auf die
Parteipraferenz, trotz Einfluss der von den Menschen

in Frage 3 praferierten Regierungsbeteiligung, aus.

COMVIVO Evaluator
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