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Die Politik braucht mehr Romantik

Von Daniel Witzeling

Die Politik buhlt mit mehr oder
weniger Kreativ und differenziert
um die Gunst der Wahler. Doch es
fehlt sehr oft am notigen Finger-
spitzengefiihl und Niveau, um ei-
ne wahre Wirkung beim Wahler
zu erzielen. Ahnlich wie beim
Umwerben eines ersehnten Part-
ners, wo es Feingefiihl und eroti-
sches Knistern braucht, das nicht
kiinstlich erzeugt werden kann,
geht es auch in der Politik um den
richtigen Balztanz mit potenzielle
Wihler. Je primitiver dieser ist,
desto weniger fiihlen sich Wahler
angesprochen oder im Gegenteil
sogar abgestoBen. An Feinfiihlig-
keit mangelt es allerdings bei den
meisten Parteien.

Einige sind im Streit mit der ei-
genen Jugend nur auf den Erhalt
ihrer Macht bedacht. Andere wol-
len Fehler der Vergangenheit mit
Pizza wiedergutmachen, markie-
ren mit vorgetduschten Muskeln,
harterem Profil und strikterer
Gangart, die sie nicht haben, den
starken Mann oder probieren es
mit einer neuen Optik in Form ei-
ner intellektuell wirkenden Brille
fiir eine - im Kontrast zu radika-
leren Zeiten - Kultiviertere Aura.

Dabei sind die Biirger in ihrer
politischen Partnerwahl selten
simpel strukturiert. Einfache An-
machversuche werden vielleicht
anfangs noch toleriert, doch tber
kurz oder lang trennt sich die
Spreu vom Weizen. Wer also nicht
auf einen politischen One-Night-
Stand steht, geht auf primitive

Anndherungsversuche nicht ein.
Politik ist eine gekonnte Mi-
schung aus Emotion und sachli-
chen, fiir die Zielgruppe relevan-
ten Argumenten. Reine Showef-
fekte sind zu wenig und werden
rasch durchschaut, wenn nicht ei-
ne gewisse politische Substanz
vorhanden ist. Kann eine Partei
dann nichts mehr nachliefern,
stinkt sie nach dem kurzen Vor-
spiel mit dem Biirger im Hauptakt

Politik ist eine
gekonnte Mischung
aus Emotion und
sachlichen, fur die
Zielgruppe relevanten
Argumenten.

schnell ab, und es kommt zu kei-
nem Hohepunkt im Sinne eines
Kreuzes am Wahltag. Wahlkampfe
sind zum Teil so einfach und
durchschaubar, dass es wenig ver-
wundert, dass sich immer mehr
Biirger fir ein politisches Single-
dasein als Nichtwahler entschei-
den, und zwar potenzielle Sympa-
thisanten aller Parteien.

Die MaBnahmen und Strate-
gien der Spindoktoren und Spit-
zenkandidaten sind so wenig at-
traktiv, dass viele Menschen sich
zu Recht von der Politik abwen-
den und ihre kostbare Zeit mit an-
deren Dingen verbringen. Dabei
ware es so einfach: Statt sich mit

Gewalt auf das Gewinnen von
Wihlerstimmen und Zielgruppen
mit der damit verbundenen Sozi-
altechnik zu fixieren, konnte man
sich auf die eigene Geflihlswelt
konzentrieren und nach einer Re-
flexionsphase mit einem ehrli-
chen und nicht berechnenden An-
gebot auf die Menschen zugehen.

Charisma ist die Fahigkeit,
selbst stark empfundene Gefiihle
auch bei anderen zu erzeugen.
Das ist dann auch authentisch.
Man sollte sich erst iiber die eige-
ne Gefiihlswelt im Klaren sein
und nicht bloS eine aufgesetzte
Strategie anwenden. Grundsatz-
lich ist gegen den ,Quick and Dir-
ty“-Ansatz nichts zu sagen - vor-
ausgesetzt, beide Seiten wissen,
worauf sie sich einlassen. Nur:
Wer sich jedem anbiedert, verliert
schnell an Reiz und Attraktivitat.
Flr langfristige Beziehungen zu
den Blrgern reichen einfache Pa-
rolen und Uberschriften nicht. Es
bedarf nachhaltiger Beziehungs-
arbeit und gemeinsamer Werte.
Am Ende geht es nicht um Attrak-
tivitdt, sondern um tiefgreifende
Gemeinsamkeiten und Vertrauen.
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